
La sala más difícil
de conseguir es la que
merece la pena.
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Todo el mundo
consigue audiencia.
Casi nadie consigue
interlocución.
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IDiATalks n. — foro, no escaparate.

1.

2.

3.
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Tres cosas que no puedes
comprar con publicidad.

1. Quién está
en la sala.

2. Quién
convoca.

3. Cómo está
diseñado.
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Hablas para
quien decide.

CIO

CTO

CISO

Dir. TI

Dir. Digital

Arquitectura

Resp. Datos
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Aquí la tecnología
no se promete.
Se opera.
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Dos formatos.
Una misma exigencia.

Desayuno
Una idea fuerte,
concentrada.

Comida
Más mesa,
más relación.
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Tú traes la idea.
Nosotros, la sala.

el networking posterior
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Contenido que resiste
una audiencia exigente.

Todo lo que suene
a pitch disfrazado.
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De tu propuesta a la sala,
en cuatro fases.

La idea. La voz. El ajuste. La sala.
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Lo firmamos
juntos.



No queremos llenar
tu agenda.
Queremos justificarla.

tema, formato y perfil de ponente

Hablemos
info@idia.es


